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Cresce la domanda anche in campo immobiliare

Tecnocasa: ‘Le famiglie italiane fanno
uso del credito in modo consapevole’

Negli ultimi anni il merca-
to del credito ha registrato
una notevole crescita, dovu-
ta principalmente alle dina-
miche di sviluppo che hanno
investito sia il settore immo-
biliare che quello del credito
al consumo. E possibile af-
fermare che & in atto una
rivoluzione sociale, di costu-
me ed economica; infatti,
fino a molti non molt anni
fa le famiglie italiane com-
pravano pagando in con-
tanti, e se avevano necessita
di un prestito preferivano
ricorrere ad amici o paren-
ti, piuttosto che al merca-
to. Questo comportamento
& mutato nel tempo facen-
do sviluppare in Italia da
oltre un decermio il fenomeno
della crescita del credito.
Sotto il profilo economico,
il ricorso al credito e stato
spinto da un livello dei tassi
contenuto, che ha reso piu
sostenibile I'utilizzo del debi-
to, concorrendo ad abbat-
tere le resistenze psicologi-
che che si manifestano quan-
do é particolarmente ampio
il divario tra il valore del
bene da acquistare e il mon-
tante del finanziamento.
Inoltre, gli esperti sostengono
che la crescita della doman-
da di credito al consumo e
immobiliare, contrariamente
a quanto spesso viene detto,
é il frutto di un’evoluzione
e di un’involuzione.

Infatti le famiglie fanno uso
del credito in modo consa-
pevole e moderno e lo uti-
lizzano sempre di pit per pia-
nificare il proprio budget
familiare e gestire il pro-
prio risparmio. 1l ricorso al
credito e quindi il frutto di
una rivoluzione nei costu-
mi che tende progressiva-
mente a omologare le fami-
glie italiane a quelle degli al-
tri Paesi europei. Ancora
oggi in Italia, nonostante la
forte diffusione del fenome-
no, il valore del credito ri-
spetto al prodotto interno lor-

do ¢ inferiore a quello espres-
so, ad esempio, in paesi co-
me la Gran Bretagna. 1l set-
tore del credito al consu-
mo, nonostante Pattuale si-
tuazione economica, diven-
terd un’area di business inte-
ressante per ghi operatori e
il mediatore creditizio, so-
prattutto nel comparto che
riguarda i prestiti non fina-
lizzati, la cessione del quin-
to dello stipendio e la carta
revolving. La sviluppo del
mercato del credito sara age-
volato dall’aumento della
competitivita tra gli opera-
tori che miglioreranno l'of-
ferta; Faumento della con-
correnza e la situazione fi-
nanziaria spingeranno a con-
fezionare e collocare pro-

dotti sempre pitt “strutturati”,
abbinati ad altri prodotti
come quelli assicurativi.

Di fatto le famiglie italiane
non rinunceranno pit al
soddisfacimento dei propri
desideri e bisogni; se non li
pagheranno subito, lo fa-
ranno attraverso un presti-
to o un mutuo. Il compito
del consulente del credito
sara quello di indirizzare il
consumatore verso un cor-
retto e consapevole livello di
indebitamento. La doman-
da di credito delle imprese,
in flessione nel primo seme-
stre del 2009, é tornata a
crescere nel secondo; 'au-
mento ¢ risultato superio-
re al Centro e nel Mezzo-
giorno rispetto alle restan-

ti aree. Dal lato dell'offer-
ta, il sensibile irrigidimen-
to rilevato nell'ultimo tri-
mestre del 2008 si & pro-
gressivamente attenuato nel
2009.

Nel secondo semestre del-
Panno, Findicatore segnala-
va una situazione di mag-
giore cautela delle banche
nellerogazione del credito al
Centro e nel Nord Ovest
rispetto al Mezzogiorno e
al Nord Est. Nel novembre
2009 le sedi regionali della
Banca dTalia hanno condotto
un’indagine su un campio-
ne di circa 400 intermediari
bancari, per trarre indica-
zioni sullevoluzione terri-
toriale della domanda di
finanziamenti.
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